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. סימני# חזותיי# ומילוליי#. פרסומות מהוות מצע שעליו פרוסי# סימני# המוכרי# לנמעני#

כמו ג# על , באמצעות סימני# אלה יכולי# חוקרי פרסומות ללמוד על התרבות המפיקה אות#

שורת  לצור תקתמנל זאת כיוו� שפרסומאי# מתייחסי# לעמדות מקובלות בציבור ע, שינויי# בה

לבחו� את טיב קשריה� המילוליי# והחזותיי# של פרסומות ע# היא מטרתי בהרצאה זו . אפקטיבית

 ונמש& עד 2002מינואר רה החל ודיכמקרה בוח� נבחרה הפרסומת של יוגורט יופלה שש. נמעניה�

2004. 

על מרקע . ותה� נראו כל כ& ייחודיות ושונ'  יופלה'כשהחלו להופיע הפרסומות הראשונות של יוגורט 

שממנו אכלו בתאווה , בעיתונות ובשילוט החוצות הופיע היוגורט באריזה האדומה, הטלוויזיה

שהמשות' לכול# היה לשו� ארוכה שבאמצעותה ליקקו את היוגורט הישר מ� , דוגמני# שוני#

אול# מספר חודשי# , הדומיננטיות של הצבע האדו# הייתה אלמנט חדשני יחסית עד אז. הגביע

להציג , לראשונה,  שהעיזהKOTEXוחר יותר כבר הופיעה פרסומת לחברת טמפוני# בש# מא

כפי שהיה נהוג עד אז בפרסו# , ולא הסתרתו בכחול(טמפוני# ותחבושות תו& הדגשת הצבע האדו# 

שאת קטלוג הצילומי# ', קסטרו'הצטרפה אופנת ' האדומי#'למצעד ). הישראלי של מוצרי היגיינה

 של חברות HOTה עיטרה דוגמנית לבושה בגד ע# נקודות אדומות וג# מותג  של2004של שנת 

נית� להמשי& ולפרט עוד ועוד דוגמאות של פרסומות צבועות באדו# חלק� מוכרות זה זמ� . הכבלי#

על , או אריזות השוקולד, המעוטרי# א' ה# באדו#' קולה'ושאר מותגי ה' קוקה קולה' כמו –

א& לא הצטיינו בבולטות שאיפיינה את הפרסומות , עמי# רבות  באדו#שהופיעו פ, מותגיו השוני#

ונית� באמצעותה , דומה כי רשימה חלקית זו אכ� מאפיינת ומייצגת, ובכל זאת. 'יופלה'של מותג 

וכיצד משמעויות , להגיע לתובנה כלשהי המתחקה אחר הצבע האדו# ומשמעויותיו לאור& השני#

 .' יופלה'דו# על גבי יוגורט אלו נתגלגלו עד להופעתו של הא

התחקות אחר המשמעות התרבותית של צבעי# בפרסומות ממשיכה מסורת שהחל בה הסמיוטיקאי 

. 'פנזני'הוא ניתח פרסומת לפסטה 1964-בבמאמר שהתפרס# לראשונה . 'הצרפתי רולנד בארת

, כלומר(ה# בפרסומת הוא הסביר את המאפייני# החזותיי# שהופיעו ואת המשמעות התרבותית של

הוא , למשל, כ&). של זמ� ומקו#: אילו תובנות נית� להפיק מהתבוננות בה� בהקשר תרבותי ספציפי

הצביע על האיטלקיות המודגשת בפרסומת הצרפתית באמצעות השילוב שנעשה בפרסומת של צבעי 

 ).Barthes, 1986(דגל איטליה 

                                                           
ר רוברט "כת דבערי', שאר רוח'של כתב העת ) 2005 (1' הרצאה זו מתבססת על מאמר שפורס# לראשונה בגליו� מס 1

 . הוצאת המכללה האקדמית ספיר בנגב, אלבי�
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למשמעות תיי# בפרסומת ובעיקר למסרי# החזואנסה להבהיר את הדברי# באמצעות התייחסות 

 בהמש& .בפרט' יופלה' יוגורט המיוחסת לצבע האדו# בכלל ואחר כ& לצבע האדו# בפרסומת של

 .'יופלה'הדברי# תבוא התייחסות ג# למסרי# המילוליי# שבפרסומת 

שינוי ביחס . טענתי היא כי הופעת האדו# של יופלה מסמלת שינוי בגישה וביחס לצבע האדו#, ובכ�

 . מעיד על שינוי תפישה ואורח חשיבה) או לייצוג חזותי אחר(צבע מסוי# ל

? מה פתאו# אדו#:  האסוציאציה שעלתה במוחי הייתה–לראשונה' יופלה'מהתבוננות בפרסומת של 

. 'יהודי'לא . 'גויי'משהו מאוד , אסוציאטיבית,   אדו# נראה בעיני2?מדוע נזנח הכחול המסורתי

 . ות לאסוציאציה זו והתחקיתי אחר ספרות אקדמית העוסקת בצבע האדו#ניסיתי לעמוד על הסיב

שינוי ביחס לדימוי מסוי# , אי לכ&. בכל תרבות ייצוגי# חזותיי# מקבלי# משמעות שונה, בעצ#

לצבע ולמשמעויות שלה# הוא פועל , כמו כ� היחס לייצוג חזותי. מעיד ג# על שינוי כלשהו בתרבות

שירשו את מורשת# (ליהודי# ולישראלי# , למשל: לאנשי# אית# שיש ההתנסויותההתנסויותההתנסויותההתנסויותיוצא של 

ובעיקר אסוציאציות ,  בקשר לאדו#אמביוולנטיותאמביוולנטיותאמביוולנטיותאמביוולנטיותהיו עד לאחרונה אסוציאציות ) התרבותית

 של מפרסמי# בישראל שואב החזותיי#החזותיי#החזותיי#החזותיי#אמנ# אוצר הייצוגי# . כפי שאראה בהמש&, שליליות

# במסורת  של ייצוגי# חזותיי# ראויה ג# בשל חוסר שלנו כישראלי, ל"רעיונות שמקור# מחו

 דימויי# –וע# זאת ) שמות פרק לב(, )'    לא תעשה ל& כל פסל וכל מסכה'שמקורה עוד בדיבר (לשמה 

דעות ואידיאולוגיות המעצבות את דר& ההתבוננות , חזותיי# ניזוני# ישירות ממאגר של מסורות

 .שלנו בייצוגי# חזותיי# ואת היחס אליה#

 מופיע האדו# בתקופת האימפריה הרומית במקורות היהודיי# )Ruder, 1999(רית בסקירה היסטו

לא רק מבחינה אלגורית או , האויב נקשר ע# הצבע האדו#, כ&. כצבע המזוהה ע# האימפריה

 .3אלא ג# מבחינה לאומית' אידיאולוגית'

ליות היהודית בי� הספיריטוא: נתפס סימבולית כמאבק בי� ערכי#' רומא'ל' ישראל'המאבק בי� 

הדת החדשה שכבשה , במהל& ימי הביניי# הפ& הצבע האדו# לצבעה של הנצרות. לפגניז# הרומי

. מסמל אהבה ותשוקה וג# את ייסוריו של ישו, על פי התפישה הנוצרית, האדו#. את העול# הפגני

. אדו#סנטה קלאוס עצמו לבוש . אדו# קשור ג# לאבירי#. אדו# הוא צבע חלוקיה# של קרדינלי#

האדו# ייצג כל , כלומר. בתרבות הגרמנית אדו# מקושר ע# גבורה והתגברות על אויבי# במלחמות

 .'יהודי'תזה ל-מה שהוא אנטי

יחסית לפיגמנטי# אחרי# היה קל יותר : הבחירה בצבע האדו# נעשתה ג# ממניעי# של נוחות

ות של הצבע האדו# והופעתו להפיק אדו# מצבעי# אחרי# בימי הביניי# וברנסנס ומכא� הדומיננטי

: בהמש& לברית החדשה(באמנות הנוצרית ישו הצלוב מזוהה על פי בגדיו האדומי# . התכופה

, אדו# בבגדי המדונה והקדושי#-הצירו' האיטלקי של הכחול). 17ו "מרקוס ט: 'וילבישוהו ארגמ�'

ו# נתפס ג# כסמל אד. סמלו של ישו,  לשניה# משות'  האדו#–אדו# הספרדי -או הצירו' השחור

, האסוציאציות שנקשרו עימו ה� של אופטימיות. אנרגיה ותשוקה, אהבה, לד# ולכ� כסמל של חיי#

 )Ruder, 1999. (שמחה ותקווה

                                                           
 .2000, לב� ועל המשמעות התרבותית שלו בישראל  ראו אצל מישורי–פירוט על הצבע הכחול ובפרט השילוב של כחול 2
 .ופניה# של האלי# היו לעיתי# מתוארי# בצבע אדו#, האדו# שימש כסמל של אלוהות ברומא 3
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חיפש תיאוריה שתסביר לא רק ) Goethe , )1832-1749(המשורר וחוקר הטבע יוה� וולפגנג פו� גיתה 

שהוצגה בספר (לצור& זה הוא פיתח תורת צבעי# . 'תסובייקטיביו'אלא ג# תופעות , את צבעי הקשת

 ,Matthaei(. 4ראתה צבעי# שוני# כתערובות של אור וחוש& תורה זו. )1810  בתלמוד הצבעי#

1971( 

האדו# . היסטוריוני#... בעוד הכחול זוהה ע#, בטבלאות הצבע של גיתה זוהה האדו# ע# גיבורי#

מעניי� למצוא כי ג# בקבלה הצבע האדו# .  ע# הפלגמטי בעוד הכחול זוהה–החימה , זוהה ע# הכעס

 ).י הצבע הלב�ל ידהמסומלת ע(' מידת הרחמי#'המנוגד ל, )ספירת הגבורה(' די�'מקושר ע# הספירה 

נשתנתה והאדו# הפ& בעיקר לסמל של ' הנוצרי'ברבות השני# המשמעות התרבותית של האדו# 

בסרטי קולנוע ).  טוהר ונישואי� בתרבות המערביתבעוד שהצבע הלב� נשמר לייצוגי# של. (פיתוי

' האישה באדו#'כמו בסרט , ובתוכניות טלוויזיה מופיעות נשי# מפתות פעמי# רבות בשמלה אדומה

 ). Gene Wilder, 1984במאי (

יש קשר בי� ד# לצבע )   שירשה ממנה כמה  וכמה מאפייני#–ובישראלית (בתרבות היהודית 

בתרבות היהודית והישראלית אדו# לא מתקשר בדר& . אותו שורש דקדוקיד# ואדו# ה# מ: האדו#

לצבע האדו# יש בעיקר . טרגדיהשואה ו, אסו�, ע# טראומה: כלל ע# גבורה אלא ע# קורבנות

. שא' לו יש בדר& כלל משמעות שלילית, למעט זה המופיע בהקשר של פיתוי מיני, משמעות שלילית

, ולא את האהבה והטבע כמו בתרבות הסלאבית, זה לא הד# המסמל את תשוקת החיי# כמו בספרד

סמל , ות חפי# מפשע זהו הד# של קורבנ–לא את ההרואיז# הצבאי כמו בתרבות הגרמנית ג# ו

כי באמנות הישראלית מסמלי# פרחי# ) 2000(כ& למשל מצביע מישורי . מוותסמל ללטרור ואפילו 

 .א& בה בעת ג# את החיילי# הבריטיי# בתקופת המנדט. את הנופלי# בקרב) כמו הכלנית(אדומי# 

# לדגל אז יוחס הצבע האדו, משמעות אחרת קיבל הצבע האדו#  בישראל של שנות החמישי#

מפלגת מפלגת מפלגת מפלגת  " " " "לימי#(י י י י """"מפאמפאמפאמפאמי שהנהיג את המדינה באות� שני# וג# את , ב� גוריו�. הקומוניסטי

בעוד שהדגל האדו# מייצג מאבק מעמדי , מייצג את הלאו# לב�-טע� כי דגל הכחול, ")")")")העבודההעבודההעבודההעבודה

פוליטית של האדו# הייתה קשורה ע# -המשמעות החברתית, כלומר. שעימו מזוהה המפלגה

. 1992-דבר שהשתנה לקראת הבחירות ב, אלא שהייתה לה משמעות קומוניסטית, תקוסמופוליטיו

, לב� ולנטוש את האדו#-אז החליטו פרנסי המפלגה ויועצי הפרסו# שלה# לאמ0 את הצבע הכחול

הסיבה לכ& קשורה ככל הנראה . על פני צביו� מפלגתי' ממלכתי'ו' לאומי'במטרה לתת צביו� יותר 

השלטו� אינו מובטח לה אוטומטית כבעבר ולכ� : לי של מפלגת העבודהבירידת כוחה האלקטור

 . מכוחה, כנראה, השימוש בדגל המייצג מאבק מעמדי מפחית

גדעו� עפרת מסביר כי באמנות הישראלית הצבע האדו# משני לעומת הדומיננטיות של הכחול 

ל מסומ� כצבע קר בעל בעוד שהכחו,   מייצג להט יצרי מטור'- צבע ח# –האדו# ). 1980, עפרת(

אפילו המילה העברית הנרדפת . האקטיבי והפסיבי. שליטה שכלתנית ושפיות, ערכי# של איפוק

 .שהפ& לצבע לאומי בישראל, ומזכירה דווקא את הכחול, לאדו# היא חכלילי

בצבע , למשל, כ& זה בא לידי ביטוי(בעיתוני ישראל ובמדיה בכלל האדו# הפ& לסמל של פיגועי טרור 

צבע אדו# למס& הטלוויזיה " תר#"ד# הפיגועי# ג# : האדו# של כותרות העיתוני# לאחר פיגוע
                                                           

 .1991, לפירוט ראו ב� דב, גיתה לא התקבלה כבעלת ער& מדעיתורת הצבע של , אגב 4
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ולא רק (ואול# דומה כי השימוש ההול& וגובר באדו# במדיה השוני# בשני# האחרונות  ). הכחול

 -)ובדימויי# חזותיי# אחרי#(' יופלה'כמו בדוגמא של יוגורט ) בהקשרי# שליליי# של אלימות ומוות

. 'ככל העמי#'רמז על התנתקות מסוימת מתפישת העול# שתוארה כא�  אל עבר תפישה של היות מ

המשמעות התרבותית של האדו# כפי שמבקשת . האדו# הופ& למייצג פ� של גלובליות, כלומר

 את המשקעי# רקרקרקרקאי� ' החדש'  לאדו# –מוענקת לה משמעות חדשה . הפרסומת להציע היא אחרת

 ניזו� ג# ממאגר הייצוגי# החזותי  של תקשורת אדו# ה.של המסורת היהודית) השליליי# ברוב#(

 מאגר המתבסס על התרבות המערבית הרואה באדו# צבע –) בעיקר הטלוויזיה(ההמוני# העולמית 

הדומיננטיות ). שאת מקורותיה האיקונוגרפיי# היא ירשה(בהמש& למסורת הנוצרית ' חיוני'ו' חי'

הביאה איתה שפע של ייצוגי# , בישראל כמו במקומות אחרי#, # יו#של הטלוויזיה בחיי היו

שכאמור ירשו את , בעיקר בארצות הברית ובבריטניה, חזותיי# שמקור# ג# בארצות אחרות

ייצוגי# חזותיי# אלו השפיעו על קורפוס הסימני#  החזותי של . המסורות האיקונוגרפיות הנוצריות

. 'יופלה'בותית של הצבע האדו# נשתנתה בפרסומת של המשמעות התר. ותוושינו א הישראלי#

כשמשמעותו , כלומר. גלובליהפ& לא& רק לאחר שזה , "הנוצרי"הושפעה מהאדו#  אמנ# היא

 זנחה את 'יופלה'הפרסומת של . הדתית נוצרית טושטשה לגמרי ולא נותר ממנה א' שריד דתי

או /ו" צבע מסוכ�"# הרואה בו של האדו) שירשה את המשמעות היהודית(המשמעות הלוקאלית 

/ האדו# המקומי"את מקומו של " ירשה"המשמעות של האדו# הגלובלי , רוצה לומר. מפתה

 דווקא באמצעות השימוש –פרסומת זו ). שקד# לו, היהודיא' את מקומו של האדו# ו" (הישראלי

ועל יוצא ותוצר פתהלי& שהוא . ("היות ככל העמי#"רומזת על /  מאותתת –המוגבר בצבע האדו# 

אפילו ו( לא פחות דימוי זההאדו# תור# ל. 'התמערבות'ל שו' גלובליזציה'ל ש, )של תהליכי חילו�

 בשימוש –או ליתר דיוק (בשפה האנגלית ' יופלה'מהשימוש שעושה המפרס# בפרסומת של ) יותר

� רסומת צביו� ביא& בעוד השימוש בהיבריש נות� לפ). באנגלית מעורבת בעברית, כלומר: 'היבריש'ב

הרי הצבע ) בכל זאת דוברת עברית ברובה, שהרי הפרסומת( לצד צביו� מקומי ,קוסמופוליטי, לאומי

המשמעות התרבותית של הפרסומת . הפרסומת לבעלי אופי גלובלי מובהק והאדו# הופ& את המותג 

 .'ככל העמי#'משדרת גלובליות ועל היות 

, לרבות מדיה שאינ# אמנותיי#, י שמשתקפת במדיה שוני#כפ, האיקונולוגיה הישראלית: לסיכו#

) למשל בעיתונות היומית ובסיקור הפיגועי#(כמייצג אסונות גיסא מחד מתייחסת אל האדו# 

 –והפלסטי ' מיני'ה', מפתה'את ה(' יהודי'ג# את כל מה שאינו )  או א' במקביל ( גיסאומאיד&

האדו# . המימד הקוסמופוליטי כפי שהוסבר למעלהלצד פרשנות זו נוס' ). 'דיבר השני'המנוגד ל

במציאות גלובלית שבה , כלומר. אמצעי התקשורת לגלובליאו בגלל ' זכות'הפ& ב' נוצרי'הו' גויי'ה

לצד ' היות ככל העמי#'הופ& האדו# ג# לסמל של , לגבולות לאומיי# יש פחות ופחות משמעות

יחד , והופכת את המותג' יופלה' של יוגורט משמעות זו משמשת את המפרס#. משמעויותיו האחרות

. לבעל מטע� אסוציאטיבי של קוסמופוליטיות', היבריש' ב-ע# השימוש בשעטנז של עברית ואנגלית 

ופחות מובח� " אזרח העול# הגדול"הישראלי לפרסומת זו היא דוגמא אחת הממחישה את הפיכת 

 .מבחינת הלאו# שלו

מגייס ומצטט אל תוכו אלמנטי#  )  המדיו# העיקרי שלושהפרסומת היא(דומה כי הקפיטליז# 

וזהו סוד , שואב את כוחו ואת כושר הישרדותו מעצ# היותו אקלקטיובכ& מתרבויות אחרות 
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בפרט (במש& השני# החליפו הייצוגי# החזותיי# והמסרי# של החברה המערבית . הצלחתו

תהליכי# אלו הבשילו בשנות . את המסרי# הקולקטיביסטיי# של החברה הישראלית) האמריקנית

 דוגמא אחת יאה' יופלה'הפרסומת של . השישי# של המאה הקודמת והתגברו ע# השני#

 .להתממשות מצב זה
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